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Nueva normativa del Estado Francés
respecto al alcohol y e tabaco.

La Asamblea Nacional
Francesa, en su sesién ordi-
naria de 16 de Octubre de
. 1990, correspondiente al
periodo 90-91, promulgo
un Proyecto de Ley, que
fue modificado por el Se-
nado después de una De-
claracién de Urgencia, re-
lativo a la lucha contra el
tabaquismo y el alcoholis-
mo.

Posteriormente y como
constancia del interés sus-
citado en el pafs galo por
estos dos problemas socia-
les, se promulgd la Ley N.©
91/91 de 10 de Enero, que
completa y modifica la le-
gislacién anterior.

A grandes rasgos y ci-
fiéndonos a estas dos mate-
rias, la normativa francesa
mds reciente queda como a
continuacion se resefia:

MODIFICACIONES AL
CODIGO DE SALUD
PUBLICA

Art. 1.°.-

a) A partir del prime-
ro de Enero de 1992, estd
prohibido incluir el precio
del tabaco y de las bebidas
alcohdélicas en el cilculo de
los Indices de Precios al
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Consumo publicados por la
Administracién del Esta-
do, y de modo particular,
por el Instituto Nacional de
Estadistica y Estudios Eco-
noémicos.

b) El art. L-153 del
Cédigo de Salud Publica se
completa con la addenda
siguiente: “... En el curso
de este exdmen, el médico
debe informar al futuro es-
poso o a la futura esposa,
de las consecuencias graves
del tabaquismo, del alco-
holismo y de la toxicoma-
nia sobre la salud de su
c6ényuge, de sus hijos y de
su entorno familiar. En
caso de fallo, el médico
propondré un proceso tera-
péutico curativo como al-
ternativa”.

c) El articulo L-159
del Codigo de Salud Pibli-
ca queda redactado del
modo siguiente: “El médi-
co debe informar a la mu-
jer embarazada de los peli-
gros que conlleva y en los
que incurre su hijo, por su
propio tabaquismo o por el
tabaquismo a su alrededor,
y le pedird eventualmente
cesar todo consumo de
productos tabdquicos o de
alcohol, durante su proceso

de embarazo.”

d) El articulo L-192
del Cédigo de Salud Publi-
ca se completa con la ad-
denda siguiente: “Recibir4,
en esta ocasién por €l mé-
dico escolar, una informa-
cién concerniente a las cau-
sas,  consecuencias y
medios de tratamiento y de
lucha contra el tabaquis-
mo, el alcoholismo y la
toxicomania”.

e) Se incluye en el Ti-
tulo II del Libro II del Co6-
digo de Salud Ptblica un
articulo L-196, redactado
como sigue: “Bajo respon-
sabilidad del médico esco-
lar y de los directores del
establecimiento, estd pro-
gramado trimestralmente,
en todas las clases y seccio-
nes de los establecimientos
de Ensefianza y de Educa-
cién, una hora de Educa-
cién Sanitaria y Social, des-
tinada muy particular-
mente a la informacién de
los alumnos sobre las cau-
sas, consecuencias y los
medios necesarios para lu-
char contra el tabaquismo,
el alcoholismo y la toxico-
mania. Esta hora trimestral
de Educacién Sanitaria y
Social, serd impartida con-
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juntamente por un educa-
dor designado por el direc-
tor del establecimiento y
formado a estos efectos, asi
como por el médico, enfer-

mero del Servicio de Medi-
cina Escolar, o un asistente
de los Servicios Sociales li-
gado al establecimiento.”

DISPOSICIONES RELA-
TIVAS A LA LUCHA
CONTRA EL TABA-
QUISMO

Art. 3, 1.°— A partir del
primero de Enero de 1993,
el articulo 2 de la Ley
76.616, de 09-07-1976 rela-
tiva a la lucha contra el ta-
baquismo, queda redacta-
do como sigue:

“Art.2.— Queda prohibi-
da la propaganda o publici-
dad, directa o indirecta, so-
bre el tabaco y sus
derivados, asi como la dis-
tribucidén gratuita.

Estas disposiciones no
incluyen a las Expendidu-
rias ni la pequefia publici-
dad en el interior de las
mismas, no visibles desde
el exterior, siempre y cuan-
do ésta cumpla las condi-
ciones estipuladas por el
Ministerio.

Quedan prohibidos los
“sponsors” cuando persi-
gan la propaganda directa
o indirecta en pro del taba-
co y productos afines. Un
Decreto del Consejo de Es-
tado fijard las condiciones
por las cuales los promoto-
res de una operacién de pa-
trocinio puedan hacer co-
nocer su participacién.”

El art. 1 de la ley 76.616

de 9 de julio citada, queda
redactado del modo si-
guiente:

“Art. 1.- Son considera-
dos productos del tabaco
los productos destinados a
ser fumados, mascados, es-
nifados o chupados, desde
el momento en que conten-
gan parcialmente compo-
nentes constitutivos del ta-
baco, asi como los
productos destinados a ser
fumados, incluso cuando
no contengan tabaco. Estd
prohibido vender u ofrecer
gratuitamente estos pro-
ductos a los menores de 16
afios.”

Se modifican o comple-
tan los articulos que se ci-
tan, en la forma siguiente:

“Art. 3~ Se considera
propaganda o publicidad
indirecta cualquier propa-
ganda o publicidad a favor

de organismos, servicios o
actividades, de cualquier
producto o articulo ajeno
al tabaco o referente al ta-
baco, cuando por su grafis-
mo, presentacién, utiliza-
cibn de una marca,
emblema publicitario o
cualquier otro signo distin-
tivo, recuerde al tabaco o
producto derivado.”

Art. 9, 1.°.— Se esipulan
los contenidos mdximos de
alquitrdn.

Art. 9,2.°.~ El Ministerio
de Sanidad debe incluir
que: “Perjudica gravemen-
te la Salud”.

Art. 12—~ Las infraccio-
nes a las disposiciones del
presente articulo o Titulo,
a excepcidn de la definida
en el articulo 1, serdn casti-

gadas con una pena de
50.000 a 500.000 francos; en
caso de propaganda o pu-
blicidad prohibida, el méxi-
mo de la pena podr4 alcan-
zar hasta el cincuenta por
cien de los gastos consagra-
dos a la operacién ilegal.
En caso de reincidencia, el
Tribunal podra prohibir en
un periodo de hasta cinco
afios, la venta, por el autor
de la reincidencia, de este
producto que ha sido obje-
to de la operacién ilegal. El
Tribunal ordenar4, si ha lu-
gar la supresidn, la confis-
cacién o la retirada de la
publicidad prohibida, a ex-
pensas de los delincuentes.
Las personas juridicas son
solidariamente responsa-
bles del pago de multas y
gastos respecto a sus admi-
nistradores o directivos. La
cesaciéon de -la publicidad
serd ordenada por una Re-
quisitoria del Ministerio
Publico, de oficio por el
Juez de Instruccién, o por
el Tribunal encargado de
perseguirlo. Las medidas
adoptadas son ejecutivas
no obstante la via de recur-
50.
Art. 16— Esta prohibido
fumar en los lugares afecta-
dos a usos colectivos, parti-
cularmente escolar, y en los
transportes colectivos, sal-
vo en los emplazamientos
especialmente reservados
para fumadores. Un Decre-
to del Consejo de Estado
fijard las condiciones de
aplicacién de la norma pre-
cedente.

Art. 18~ Las Asociacio-
nes cuyo objeto sea la lu-
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cha contra el tabaguismo,
regularmente  declaradas
desde hace un minimo de
cinco afios a la fecha de los
hechos, pueden ejercitar
los derechos reconocidos a
la parte civil por las infrac-
ciones a las disposiciones
del Titulo presente.”

DISPOSICIONES RELA-
TIVAS A LA LUCHA
CONTRA EL ALCOHO-
LISMO

«Art. 7, bis.— Se crea una
contribucién igual al diez
. por ciento, libre de tasas y
gravamenes, sobre los gas-
tos de publicidad de bebi-
das alcoholicas. A este
efecto, se llevard una con-
tabilidad separada respecto
a las operaciones de publi-
cidad para la bebidas alco-
hélicas. El producto de
esta contribucidn se afecta-
r4 a fondos gestionados pa-
ritariamente, en condicio-
nes determinadas por
Decreto del Consejo de Es-
tado, por representantes
del Ministerio encargado
de la Salud y representan-
tes de organizaciones em-
presariales y profesionales
a las que concierna, para fi-
nanciar actividades de edu-

cacién sanitaria y de pre-
vencién del alcoholismo.
Cada afio, el Gobierno ren-
dird cuenta al Parlamento
de las operaciones realiza-
das en la gestién de estos
fondos.”

A partir del primero de
Enero de 1993, el articulo
L-17 del Cédigo de Venta
de Bebidas Alcohdlicas,
queda redactado como a
continuacién se expresa:

Art. L 17—~ “La propa-
ganda o publicidad, directa
o indirecta, en pro de las
bebidas alcohdlicas, su fa-
bricacién y venta, sélo se-
rén autorizadas:

1.° En la prensa, siem-
pre que no esté dirigida a
la juventud.

2.° En la radio, con-
templando los horarios
prohibidos por el Consejo
de Estado.

3.° En forma de carte-
les y emblemas en zonas de
produccién, en el interior
de lugares de venta especi-
ficos, en condiciones defi-
nidas por el Consejo de Es-
tado.

4.° En concepto de en-
vios por los productores,
fabricantes, importadores,
comerciantes, concesiona-
rios, o los intermediarios

de mensajes, circulares co-
merciales, catdlogos e indi-
cativos, siempre que estos
documentos  contemplen
las menciones previstas en
el articulo L 18 y las condi-
ciones de venta de los pro-
ductos propuestos.

5.° En la inscripcion
de los vehiculos dedicados
a la distribucién de bebi-
das, siempre y cuando sélo
se indique el nombre del
producto, la direccién del
fabricante o agentes depo-
sitarios, excluyendo cual-
quier otra manifestacion.

6.° En favor de fiestas
y ferias tradicionales con-
sagradas a las bebidas alco-
hélicas locales y en el inte-
rior de las mismas en
condiciones definidas por
Decreto.

7.° Cuando promocio-
nen Museos, Universida-
des, Cofradias o Cursos de
iniciacién enoldgica de ca-
riz tradicional, asi como las
degustaciones y presenta-
ciones, en las condiciones
previstas por Decreto.

Cualquier operacion

promotora queda prohibi-
da cuando persiga publici-
dad o propaganda, directa
o indirecta, a favor de las
bebidas alcohdlicas.”
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